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 互动式广告(Interactive Advertising) 

 基本特性： 

 1.互动式媒体为广告载具： 

无论在线上或者线下的情况下，均可透过互动式媒体
来推销产品或影响消费者购买决策。 

 2.双向沟通讯息传达模式： 

藉由图文影音、超链接、flash、3D、VR等方式，
与消费者双向沟通，甚至还可加入聊天机器人。 

 3.依消费者要求量身打造： 

例如服饰、家具业者，可依照消费者想法呈现产品。 

 

互动视频广告 

请参阅：https://en.wikipedia.org/wiki/Interactive_advertising 

https://en.wikipedia.org/wiki/Interactive_advertising


 互动视频广告 

 类型区分： 

 1.互动贴片： 

广告内容与交互消息 

无关。 

 2.互动原生广告： 

广告内容与交互消息 

强关联甚至是一部分。 

 3.各有优缺点： 

前者较经济，后者效果好。 

 

互动视频广告 

请参阅：爱奇艺《2019互动视频广告白皮书》完整报告解读 https://lmtw.com/mzw/content/detail/id/174656/keyword_id/-1 

https://lmtw.com/mzw/content/detail/id/174656/keyword_id/-1
https://lmtw.com/mzw/content/detail/id/174656/keyword_id/-1
https://lmtw.com/mzw/content/detail/id/174656/keyword_id/-1
https://lmtw.com/mzw/content/detail/id/174656/keyword_id/-1


互动视频广告执行示意图 

请参阅：爱奇艺《2019互动视频广告白皮书》完整报告解读 https://lmtw.com/mzw/content/detail/id/174656/keyword_id/-1、https://www.iqiyi.com/ivg/ 

https://lmtw.com/mzw/content/detail/id/174656/keyword_id/-1
https://lmtw.com/mzw/content/detail/id/174656/keyword_id/-1
https://lmtw.com/mzw/content/detail/id/174656/keyword_id/-1
https://lmtw.com/mzw/content/detail/id/174656/keyword_id/-1
https://www.iqiyi.com/ivg/


 互动视频广告呈现方式 

 1.分支剧情： 

依消费者偏好进行选择，参与、 

影响广告剧情发展。 

 2.视角切换： 

消费者在多个视角间进行切换， 

从不同角色、物理位置来体验。 

 3.画面讯息探索： 

将文字、视频等信息内容加入 

主视频中引导消费者探索。 

互动视频广告 

请参阅：爱奇艺《2019互动视频广告白皮书》完整报告解读 https://lmtw.com/mzw/content/detail/id/174656/keyword_id/-1、https://www.iqiyi.com/ivg/ 

https://lmtw.com/mzw/content/detail/id/174656/keyword_id/-1
https://lmtw.com/mzw/content/detail/id/174656/keyword_id/-1
https://lmtw.com/mzw/content/detail/id/174656/keyword_id/-1
https://lmtw.com/mzw/content/detail/id/174656/keyword_id/-1
https://www.iqiyi.com/ivg/


 互动视频广告创意 

 1.平行人生： 

 广告女主角面临两个人生选择： 

成为「模特」与「运动员」。 

 剧情使用平行时空的形式， 

让观众有两种不同选择的剧情 

选择。 

互动视频广告 

请参阅：爱奇艺《2019互动视频广告白皮书》完整报告解读 https://lmtw.com/mzw/content/detail/id/174656/keyword_id/-1/ 

https://lmtw.com/mzw/content/detail/id/174656/keyword_id/-1
https://lmtw.com/mzw/content/detail/id/174656/keyword_id/-1
https://lmtw.com/mzw/content/detail/id/174656/keyword_id/-1
https://lmtw.com/mzw/content/detail/id/174656/keyword_id/-1
https://www.iqiyi.com/ivg/


 互动视频广告创意 

 2.跨越时空： 

 麦当劳广告《遇见你的地方》。 

 男女主角 10 年前在快餐店相遇 

10年后为孩子庆生，麦当劳见证 

了时光变迁。 

 剧情让观众有两种不同时空情境 

的选择。 

互动视频广告 

请参阅：爱奇艺《2019互动视频广告白皮书》完整报告解读 https://lmtw.com/mzw/content/detail/id/174656/keyword_id/-1/ 

https://lmtw.com/mzw/content/detail/id/174656/keyword_id/-1
https://lmtw.com/mzw/content/detail/id/174656/keyword_id/-1
https://lmtw.com/mzw/content/detail/id/174656/keyword_id/-1
https://lmtw.com/mzw/content/detail/id/174656/keyword_id/-1
https://www.iqiyi.com/ivg/


 互动视频广告创意 

 3.悬念结局： 

 肯德基2019年广告。 

 女主角在餐厅中期待偶遇暗恋 

的男生。 

 除让观众可以决定剧情走向， 

也可以在结局选择看彩蛋。 

互动视频广告 

请参阅：爱奇艺《2019互动视频广告白皮书》完整报告解读 https://lmtw.com/mzw/content/detail/id/174656/keyword_id/-1/ 

https://lmtw.com/mzw/content/detail/id/174656/keyword_id/-1
https://lmtw.com/mzw/content/detail/id/174656/keyword_id/-1
https://lmtw.com/mzw/content/detail/id/174656/keyword_id/-1
https://lmtw.com/mzw/content/detail/id/174656/keyword_id/-1
https://www.iqiyi.com/ivg/


 互动视频广告创意 

 4.视角切换： 

 麦当劳得来速广告。 

 广告片默认是父母的视角， 

叮嘱第一次开车的女儿。 

 除让观众可以决定两种视角， 

不同的视角决定不同结局。 

互动视频广告 

请参阅：爱奇艺《2019互动视频广告白皮书》完整报告解读 https://lmtw.com/mzw/content/detail/id/174656/keyword_id/-1/ 

https://lmtw.com/mzw/content/detail/id/174656/keyword_id/-1
https://lmtw.com/mzw/content/detail/id/174656/keyword_id/-1
https://lmtw.com/mzw/content/detail/id/174656/keyword_id/-1
https://lmtw.com/mzw/content/detail/id/174656/keyword_id/-1
https://www.iqiyi.com/ivg/


 互动式App广告 

 2016年可口可乐推出「可以喝」 

的互动式App广告促销产品。 

 1.下载可口可乐App。 

 2.看到各种可口可乐各种 

媒体(平面、电子、网络)广告 

打开App即可开始互动。 

 3.能获赠可乐，增加互动比例。 

 4.让消费者对新产品印象深刻。 

互动视频广告 

请参阅：Drinkable Advertising Campaign by Coke Zero：https://campaignsoftheworld.com/technology/drinkable-advertising-campaign-coke-zero/ 

https://campaignsoftheworld.com/technology/drinkable-advertising-campaign-coke-zero/
https://campaignsoftheworld.com/technology/drinkable-advertising-campaign-coke-zero/
https://campaignsoftheworld.com/technology/drinkable-advertising-campaign-coke-zero/
https://campaignsoftheworld.com/technology/drinkable-advertising-campaign-coke-zero/
https://campaignsoftheworld.com/technology/drinkable-advertising-campaign-coke-zero/
https://campaignsoftheworld.com/technology/drinkable-advertising-campaign-coke-zero/
https://campaignsoftheworld.com/technology/drinkable-advertising-campaign-coke-zero/
https://campaignsoftheworld.com/technology/drinkable-advertising-campaign-coke-zero/
https://campaignsoftheworld.com/technology/drinkable-advertising-campaign-coke-zero/
https://campaignsoftheworld.com/technology/drinkable-advertising-campaign-coke-zero/


可口可乐2016年广告：《NEXT TIME YOU'RE THIRSTY, 

DRINK AN AD》 

视频连结： https://v.youku.com/v_show/id_XMTgyMDEyNjIzNg==.html?spm=a2h0c.8166622.PhoneSokuUgc_6.dtitle 

https://v.youku.com/v_show/id_XMTgyMDEyNjIzNg==.html?spm=a2h0c.8166622.PhoneSokuUgc_6.dtitle


 互动视频原生广告 

 2019年《中国新说唱》上线 

杨和苏、福克斯以rap形式呈现 

互动式洗发水广告。 

 1.以「选择」激发好奇心理。 

 2.双向互动打破广告时长限制。 

 3.高质量用户行为分析。 

 4.为品牌增加广告沟通效果。 

互动视频广告 

请参阅：爱奇艺《中国新说唱》2019上线国内首个互动视频广告 http://www.maad.com.cn/index.php?anu=news/detail&id=8122 

http://www.maad.com.cn/index.php?anu=news/detail&id=8122
http://www.maad.com.cn/index.php?anu=news/detail&id=8122


福克斯＆杨和苏2019 年清扬洗发水广告曲 

视频连结： 

http://www.iqiyi.com/w_19s9vz2yg1.html?spm=a2h0c.8166622.PhoneSokuUgc_91.dscreenshot#curid=42157076109_761659ac148c767643ac6d57734dcb02 

http://www.iqiyi.com/w_19s9vz2yg1.html?spm=a2h0c.8166622.PhoneSokuUgc_91.dscreenshot#curid=42157076109_761659ac148c767643ac6d57734dcb02
http://www.iqiyi.com/w_19s9vz2yg1.html?spm=a2h0c.8166622.PhoneSokuUgc_91.dscreenshot#curid=42157076109_761659ac148c767643ac6d57734dcb02
http://www.iqiyi.com/w_19s9vz2yg1.html?spm=a2h0c.8166622.PhoneSokuUgc_91.dscreenshot#curid=42157076109_761659ac148c767643ac6d57734dcb02


 网络环境趋势 

 2016年Yahoo公布网络五大趋势 

 使用行为：跨萤(Cross-Screen)。 

 媒体内容：直播(Live)。 

 经营模式：跨境电商(Cross-Border)。 

 营销方法：原生营销(Native-Marketing)。 

 传播型态：自媒体(We Media)。 

视频广告未来发展 

请参阅：2016年网络营销趋势＿Yahoo奇摩 看见数位营销力  https://www.youtube.com/watch?v=cklOu0vnzik 

跨萤 

自媒体 

原生营销 跨境电商 

直播 

https://www.youtube.com/watch?v=cklOu0vnzik


 视频广告趋势 

 1.原生广告大幅增加。 

 2.广告营销观念改变。 

 第一阶段：知名度。 

 第二阶段：美誉度。 

 第三阶段：关联度。 

 第四阶段：共鸣度。 

视频广告未来发展 

请参阅：爱奇艺《2019互动视频广告白皮书》完整报告解读 https://lmtw.com/mzw/content/detail/id/174656/keyword_id/-1 

知名度 
(追求曝光) 

美誉度 
(打造形象) 

关联度 
(建立信任) 

共鸣度 
(结合情感) 

https://lmtw.com/mzw/content/detail/id/174656/keyword_id/-1
https://lmtw.com/mzw/content/detail/id/174656/keyword_id/-1
https://lmtw.com/mzw/content/detail/id/174656/keyword_id/-1
https://lmtw.com/mzw/content/detail/id/174656/keyword_id/-1


 广告，必须突破同温层 

 各式特效最容易被新技术取代，且只能短期满足使用者。 

 算法定位使用者偏好，但多数使用者仍集中在同温层。 

 Netflex、短视频的成功，即【跨文化共通处不多，娱
乐是其中之一】的最佳体现。 

 数位时代，没有【跨】媒体，只有【融】媒体。 

 数位时代，媒体已非单纯中介，本身就是同温层。 

 数位时代，媒体就是讯息。 

代结语：广告，必须突破同温层 



 1.你认为互动视频广告与一般网络视频广告、短视频广
告、微电影广告比较起来，更有广告效果吗？原因为何？
请写出你的看法。 

 2. 请以word、ppt或pdf建立档案，字数不拘。 

 3.档案存盘名称：班级+学号+姓名+第16 次作业。 

 4.完成后请寄至：2731043909@qq.com，信件主旨
请注明：电视广告创作第16次作业。 

 5.请于6/13前缴交，谢谢大家！ 

 

 

 

 

随堂作业 


